














Aktia dr en tvahundra ir gammal bank. Vid det hir laget
ir banken viletablerat pd de orter i Finland dér banken
ir verksam. Men hur vilkint eller gammalt ett f6retag
dn mé vara upphor marknadstéring aldrig vara viktigt.
Aktia i Osterbotten vill genom sin marknadsforing lyfta
fram konkreta budskap och rad till kunder.

— For oss pi Aktia dr det viktigt med klara budskap ef-
tersom vi vill vara ekonomiska ridgivare for vira kunder,
siger Aktias regiondirektor i Osterbotten Stefan Gron-
holm.

For att banken ska nd ut med sina budskap anvinder
banken sig av bland annat sociala medier och av tradi-

8a lyckades vi

Gillade textreklamens
upplagg med ett
levande sprak

Aktia Bank i Osterbotten

Groénholm gillade textreklamens uppligg med ett levan-
de sprak och visuellt tilltalande bilder. Sett till responsen
fran kunderna var konceptet lyckat.

— Advertorialen kindes som ett bra sitt att nd kunderna.
Vi sig en klar okning i antal kunder som tog kontakt ef-
terit. En del kunder verkar ha list annonsen flera ging-
er, eftersom de kunde innehillet nistan utantill, sdger
Gronholm. Han siger att banken med stor sikerhet
kommer att anvinda sig av advertorials igen i framtiden.

Overlag uppskattar
Gronholm  sam-
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“Jag har ingenting
att klaga pa. Jag

nen funger b H1ATY €@NbArt gott att

}olziit tidtabellerna S a g a.”

arbetet med HSS
Media. Han siger

tionellt media som till exempel tidningsannonser. Men
i september testade Aktia att kopa en advertorial som
publicerades i HSS Medias tidningar och pé tidningar- att kommunikatio-
nas webbsidor. Advertorialen handlade om méjlighe-

terna med omvint bostadslin.
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Tidningsannonser ar
ett bra sétt att nanya
potentiella kunder.
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Carolines underklader

Carolines underklader ir en affir som varit verk-
sam i Karleby i 14 ar. I fjol expanderade affiren till
Vasa, berittar Carola Jokihaara, affirens grundare

och dgare.

Marknadsféring dr nigot som Jokihaara satsat
medvetet pi fran forsta borjan. Det dr viktigt att
synas. Foretaget dr aktivt pd sociala medier, men
Jokihaara har inte slutat med tidningsannonser
och har heller inga planer pé det. Tidningsannon-

ser dr ett bra sitt att nd nya potentiella kunder.

— D4 vi expanderade till Vasa bérjade vi annonse-
ra i tidningarna i god tid for att kunderna skulle
hitta till den nya affiren. Som foretagare ir det
viktigt att man haller sig framme hela tiden. Jag
skulle inte kunna tinka mig att sluta annonsera i

tidningar.

I en tidning med flera annonser kan det vara en
kamp om ldsarnas uppmirksamhet. Jokihaara si-
ger att hon fatt bra hjilp av HSS Medias personal
med att skapa tilltalande annonser som fér fram
toretagets budskap. Dessutom ér det bra nir man
nir kunder i bide Vasabladet och OT via HSS
Media, siger Jokihaara.

— Jag minns speciellt bra nir vi gjorde en annons
helt pa dialekt. D4 kom det kunder som citerade
annonsen. Nir vi 6ppnade i Vasa gjorde vi en lik-
nande annons i Vasa som gav resultat. Vi fick in
kunder i butiken vilket
dr det viktigaste. Det dr
alltid roligt da kunder
kommer och siger att
de sett annonsen som

man haft i tidningen.

”Kom kunder

som citerade
annonsen.”



sevenc.\s

Nu ihop med Foodly
- trender, manniskor och fenomen.

Sevendays boérjade som HSS Medias bloggportal (14.2.2015) men vaxte snabbt till
nat mycket storre. Bloggarna fortsatter att vara en viktig del av Sevendays, men
har hittar man ocksa artiklar, poddar och sajten Foodly, som ér fullspackad med
recept, artiklar och krénikor med fokus pa mat och dryck.

32 bloggare 9 kategorier

28 C
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8a lyckades vi
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Har inga planer pa att
sluta delta i Bjud.fi

Inredningsbutiken Wargendahl, Nykarleby

Inredningsbutiken Wargendahl i Nykarleby ér ett fore-
tag som bland annat erbjuder tapeter, kakel, méilarfirg
it dem som bygger och renoverar. Tomas och Anna-Le-
na Wargh tog over butiken for atta ir sedan. Trots att
butiken dr viletablerad bland Nykarlebyborna satsar £6-
retaget dnda aktivt pi marknadsféring.

— Det dr viktigt med marknadsféring. Man kan inte tin-
ka att bara f6r att man ir etablerad kommer man att vara
kind for evigt. Hela tiden vixer det upp nya generatio-

ner som ocksd behover veta att ens foretag finns, siger

Tomas Wargh.

For att na sina kunder dr foretaget aktivt pd sociala me-
dier som Facebook och Instagram, men Wargendahl
ser ocksd ett behov av tidningsannonser.

— Vi har sett att det alltid finns en grupp som trillar
igenom om man bara anvinder sociala medier. Darfor
tycker vi att tidningar ér ett bra komplement. Som en
liten butik i Nykarleby nir vi genom tidningsannonser
kunder frin andra orter.

Wargendahl har anvint sig av HSS Medias Bjud.fi-

tjanst under ménga ar. Wargh har inga planer pa att
sluta delta.

— Vi har lyckats n helt nya kunder frin andra orter
genom Bjud.fi. Vi brukar delta med presentkort. Ofta
handlar kunderna mera dn bara f6r presentkortet nir de
kommer till butiken efter att de fitt sina presentkort.

Overlag siger Wargh att han 4r néjd med samarbetet
med HSS Media.

— Det har aldrig varit nigra problem. Vi har alltid fatt
det jag velat ha frin HSS Media.

”Vi har alltid fatt
detjag velatha
fran HSS Media.”



bjud.fi |-

cO

%

aktivabudgivare
/ per auktion

hittills 6ver

S/
O

salda objekt

Bjud.fi ar HSS Medias unika och lokala annonssatsning
som inte kréver nagra kontantinsatser fran det an-
nonserande foretagets sida. Rent praktiskt ar det en
auktion pa natet, dar foretagen bidrar med sina varor
eller tjgnster och far annonsutrymme som motsvarar
butikspriset for de objekt de lyckas salja. Det &r en
chans att visa upp det basta foretagen har att erbjuda
och samtidigt gora reklam for det och att fa synlighet.

\EEED

auktioner/ar

(17 auktioner sen ar 2011)

av alla objekt saljs

over
S Y

Ca.

deltagande foretag /
auktion
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Vi vill hjalpa foretag att vaxa

Seger Marketing

att vilja hjdlpa osterbottniska foretag att vixa och  annat branding, marknadsféring pa sociala medier,

synas pa de plattformar dir deras nya och gamla  webbsidor, video och arbetsgivarmarknadsféring.

Seger Marketing grundades i Smabonders av I dag finns Seger Marketing i Smébonders, Kar-
Viktoria Forsberg 2016, nir hon fick en vision om  leby, Jakobstad och Vasa. Féretaget erbjuder bland

kunder finns.
SegerMarketing

Jeppo Biogas
anvander sigav
Seger Marketing for
att marknadsfora
sig pa Facebook.

” Genom att satsa
pa sociala medier
har vi vackt ett
storre intresse fér
biogas och for var
branschiallman-
heten.

Man kan saga att
det till 90 procent
ar Segers fortjanst
att vilyckats pa
sociala medier.”

HSS Media dr majoritetsigare i Seger Marketing.

Anne Paadar, som ansvarar f6r miljé och kvalitet inom Jeppo Biogas, ir néjd

med samarbetet. Hon ér glad 6ver att marknadsforingsbyran tog kontakt.

— Innan Seger Marketing kom med i bilden hade vi intensiva &r bakom oss och
hann inte riktigt satsa pd vara sociala medier. Vi satsade inte alls s3 mycket som
vir bransch kréver. Seger Marketing forstod vért behov snabbt.

I backspegeln kan Jeppo Biogas konstatera att det var ett lyckat drag att anlita
Seger Marketing. Foretagets Facebooksida har fitt minga f6ljare och biogasfs-
retaget kan kommunicera med sina kunder och sprida kunskap om branschen.

— Genom att satsa pa sociala medier har vi vickt ett storre intresse f6r biogas och
tor var bransch i allménheten. Man kan nog siga att det till 90 procent dr Seger
Marketings f6rtjinst att vi lyckats pé sociala medier. I samma projekt fick Seger
Marketing ocksé férnya och modernisera vira webbsidor.

Seger Marketing besoker Jeppo Biogas en ging varannan manad for att samla
in material att publicera. Marknadsféringsbyran fotograferar, filmar och skriver
text till inldggen som publiceras.

—Saana Klemola, pa Seger Marketing,
som producerar materialet, dr nyfiken
och positivt instilld till var bransch och
man behéver vildigt sillan ritta nagot i
materialet innan det publiceras. Det dr
viktigt att allt blir ritt i och med att bio-
gasbranschen ér ny.
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HSS Medias tidningar och digitala
medier ar moétesplatsen for
kommunikation, information,
tjanster, nyheter och underhalining

i Osterbotten.
Kontakt
VASABLADET Utkommer
(06) 7848 200
Besoksadress: dagar i veckan
Sanddgatan 20
65100 Vasa

Eﬂ GSTERBOTTENS TIDNING

Kontakt

OSTERBOTTENS TIDNING

(06) 7848 800

Besoksadress:

JAKOBSTAD

Campus Allegro Ill van
Képmansgatan 10
68600 Jakobstad

Kontakt

SYD-OSTERBOTTEN
(06) 7848 700

Besoksadress:

Narpesvagen 4
64200 Narpes

Utkommer

Besoksadress: .
dagar i veckan

KARLEBY

Mediahdrnet
Fabriksgatan 4
67100 Karleby

SYD-OSTERBOTTEN I

Utkommer

dagar i veckan

Medlemmar i Tidningarnas Férbund.

E-tidning + webb

Upplaga lasare/vecka

E-tidning + webb

Upplaga lasare/vecka

E-tidning + webb

Upplaga lasare/vecka
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Annonser Ma-fr 8-16
KUNDTJANST

ANNONSBOKNING

RV T o] =T [=] N (06) 7848 202
sales@vasabladet.fi

Osterbottens TidNiNG .. ... e.eooreeeeerreeeeeeesseseereseeseeesesnen (06) 7848 802

sales@ot.fi

Syd-Osterbotten

sales@sydin.fi

Mia Karr
forsaljningsassistent
(06) 7848 268

Produktion

Maj-Len Martin
forsaljningsassistent
fakturering (VBL, SO)

(06) 7848 275

KUNDTJANST

Vasabladet/Syd-Osterbotten
Osterbottens Tidning

Patric Fogde
annonsproducent
(06) 7848 229

Tina Stenback
annonsproducent
(06) 7848 285

................................................................ (06) 7848 702

>

Catharina Haglund
forsaljningsassistent

fakturering (OT)
(06) 7848 642

Ma-fr 8-16

(06) 7848 228

(06) 7848 828

_d

(

S <

Christer Kajan
annonsproducent
(06) 7848 297

Katya Larsson
annonsproducent
(06) 7848 450

Vasabladet och Osterbottens
Tidning hor till

karkimedia

Via Karkimedia nar du

av Finlands beslutsfattare

www.karkimedia.fi
Helsingfors, 075 757 8550

Daniel Lindblad
annonsproducent
(06) 7848 260

Anna-Maria
Larsson-Loppi
annonsproducent
(06) 7848 451

Anne Nyberg
annonsproducent
(06) 7848 636

FORSALJNING

&
L 3

Maj-Len Kuivamaki
(06) 7848 266
050 526 1159
VASABLADET

Annalisa Seiplax
(06) 7848 464
050 554 9169

OSTERBOTTENS

TIDNING

Pia Storvist
(06) 7848 463
050 3413288

OSTERBOTTENS
TIDNING

Anna Riska
(moderskapsledig)
Key Account Manager
(06) 7848 304
050 3618201
KARKIMEDIA

-

IS 4

Peter Sandstrém
(06) 7848 294
0500 664 731
VASABLADET

Ulrica Svanback
(06) 7848 473
050 374 8819

OSTERBOTTENS

TIDNING

Bodil Kaldstrom
(06) 7848 551
050 347 7345

OSTERBOTTENS

TIDNING

<)
Jerry Dahl

(06) 7848 335
040-537 1935

Ma-fr 8-16

Ulrik Sodergran
(06) 7848 310
0400 808 21
VASABLADET

Benny Ostman
(06) 7848 477
0400 162 278
OSTERBOTTENS
TIDNING

Yvonne Svartbéack
(06) 7848 730

SYD-OSTERBOTTEN

UIf Lassander
prenumerationer
(06) 7848 270
050 5218730

E-postadresser

fornamn.efternamn@hssmedia.fi

<« >

Camilla Lindstrom
produktionschef
(06)7848 455
050 378 2113

Kaj Ritala
forsaljningsdirektor
(06)7848 277
050 568 6604



Reservering eller fragor
gidllande annons/banner

sales@vasabladet.fi

" sales@ot.fi

sales@sydin.fi

Overforing av material

Efter att printbokning gjorts skickas
en materiallank till den person som

ska ladda upp material. Bekanta er

med vara materialspecifikationer.

Ni kan valja mellan att ladda upp del-
material for produktion (bilder och
manus) eller tryckfardigt material.

Annonsmaterial

PDF i tryckkvalitet eller komplett
Indesign/Illustrator-paket.

Bannermaterial
JPG, GIF, PNG, HTML 5 eller Javascript.

Bilagor

Tabloidbilagor
tryckyta.....254 x 374 mm

Broadsheetbilagor
tryckyta......374 x 534 mm

Rastertathet minst 220 dpi
Tryckmetod 4-fargsoffset
Fargmangd max 230%

Stoérsta storleken per e-post ar 25 MB.

HSS Media
-_——m

HSS Media Ab

PB 52

65101 VASA
FO-nummer 1460613-4

MATERIALTIDTABELL

Publ. Bokning och delmaterial Tryckfardigt material
dag | [l forirt st sen

ti ma 12.00 ma 14.00
on ti 12.00 ti 14.00
to on 12.00 on 14.00
fr to 12.00 to 14.00
16 fr 12.00 fr 14.00
so fr 12.00 fr 14.00

Sista annulleringsdag samma som inldmningstiderna.

PRODUKTION

For delmaterial debiteras 10€ i startavgift. For storre produktioner, bila-
gor, oversittningar o.s.v. debiteras 75€/ paborjad arbetstimme.

Helsides- och halvsidesannonser samt annonser med bestimd plats bér
bokas pd forhand. Annullering av annonser bor ske under kontorstid. For
fardigstillda annonser som annulleras debiteras 50 % av annonspriset.

Forseningsavgift 75 €

Utkommer

VBL och OT

utkommer ti-s6.

ngen tidning mandagar.
Utkommer inte

11,71,1.4,12.4, 2.5, 22.5, 20.6, 21.6,
111, 25.12, 26.12.

Kundfakturering

Vi erbjuder i forsta hand e-faktura
som dr avgiftsfri for vira kunder.
Ange alltid er e-faktureringsadress.
Ovrig fakturering beliggs med fak-
tureringsavgift, 5€/faktura (+ moms
24%)

Vara bankkontouppgifter ar:

BIC: NDEAFIHH

IBAN: FI57 1528 3000 1078 26
Ange alltid var fakturas referens-
nummer vid betalning

Fakturering:

VBL/SO (06) 7848 275,
OT (06) 7848 642

Reklambyraprovision

15% reklambyraprovision

SYD-OSTERBOTTEN

Utkommer 3 dagar i veckan:
ti, to och 16.

Utkommer inte

21,41,71,1.4,14.4,16.4,18.4,
2.5,20.6, 26.12.

Utkommer undantagsvis
31, 81,15.4. och 17.4.

Ansvar for fel och
reklamationer

Tidningens ansvar for fel dr begrinsat till
annonskostnaden. Tidningen ansvarar
inte f6r ev. skador som uppstar om an-
nonsen uteblir. Eventuella anmirkningar
bor goras inom 8 dagar fran inf6rings-
dagen riknat. Tidningen forbehiller sig
ritten att avboja olimpliga annonser samt
forse textliknande annonser med annons-
markering.

Liability and claims

The newspaper s liability regarding errors
is limited to the ad cost. The newspaper is
not liable for possible damages regarding
any fault of the ad. Possible remarks must
be made within 8 days from when the ad
has been published. The company has the
right to decline indecent ads. Ads resem-
bling editorial may be headlined as an ad.
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Teman VASABLADET GTERBOTTENS TIDNING SYD-USTERBOTTEN
2020

Januari Februari Mars
Vk. M8 Ti On To Fr L6 S6 Vk M& Ti On To Fr L6 S6 Vk M& Ti On To Fr L& S6

° ° °
2 6 7 8 9 10 11 12 6 3 4 5 6 7 8 9 0 2 3 4 5 6 7 8
3 13 14 15 16 17 18 19 7 10 11 12 13 14 E59 16 M 9 10 11 12 ®=8#E 14 15

) o °
4 20 21 22 23 24 25 26 8 17 18 19 20 21 22 23 12 16 17 18 19 20 21 22

5 27 B89 29 30 31 9 24 25 26 27 28 29 13 23 24 25 26 27 28 29
1.2 Bygg & Renovera-block 14 30 31
6.2 Sydosterbottniskt ndringsliv -bilaga B
28.1 Varvinter-bilaga | ] 15.2 Studera-bilaga | | 13.3 Livskraftiga Osterbotten-bilaga mm
19.3 Bygg & Renovera-bilaga
Féretagstorget © ® Féretagstorget © ® Féretagstorget © ®
April Maj Juni

Vk. Md Ti On To Fr L6 S8 Vk M& Ti On To Fr L& S5 ¥k M& Ti On To Fr L6 S&
14 1°7 mem o4 5 18 > 3 23 | mm 3’ 4 5 6 7
5 6 7 g mem 10 11 12 19 4 5 6 7 8 9 10 24 8 9 10° 11 12 13 14
16 13 14 15. 16 ™77 18 19 20 11 12 13. 14 15 16 17 25 15 16 17 18 19 20 21

°
17 20 21 22 23 24 25 26 21 18 19 20 21 22 23 24 26 22 23 24 25 26 27 28

° )

18 27 28 29 30 22 25 26 27 28 29 30 31 21 29 30

2.4 Aktiv fritid-tema 1.5 Bygga &Bo-bilaga HH

3.4 Bil &Bat-bilaga 'l 5.5 Morsdags-block

9.4 Lant- & Skogsbruk + Tradgard-tema B 7.5 Morsdagslunch-block 2.6 Sommar-bilaga FH

17.4 1maj lunch-block
17.4 Varmarknad i K:stad-block
23.4 Tradgard & Lantbruk-tema

Foretagstorget ® ® Foretagstorget ® ® Foretagstorget ® @
Juli Augusti September
Vk. Mda Ti On To Fr L6 S6 Vk Ma Ti On To Fr L6 S6 Vk. Ma Ti On To Fr Lo SO
|| ®
27 1 29 3 4 5 31 1 2 36 1 2 EZmEgwm 5 6

°
28 6 7 8 9 10 11 12 2 3 4 5°6 7 8 9 3 7 8 9 10 11 12 13

°
29 13 14 15 16 17 18 19 3 10 11 12 13 14 15 16 38 14 15 16 17 18 19 20

® L __ |
30 20 21 22 23 24 25 26 3 17 18 19® 20 21 22 23 39 21 22 23 24 25 26 27

31 27 28 29 30 31 35 24 25 26 27 28 29 30 40 28 9= 30

2.7 Jakobsdagar-bilaga B 36 39 1.9 Slattens mat & mystik-block

2.7 Tomatkarnevalen-block 3.9 Gammaldags torgdag, K:stad-block

9.7 Sommarmarknad i K:stad-block 19.8 Spotlight, Jakobstad-block B 3.9 Handelns och kulturensnatt i Karleby-block B

4.9 Bygg & Bo-bilaga 'l
10.9 Hus & Hem-bilaga
29.9 Host & Fritid-bilaga
Foretagstorget © ® Féretagstorget ® ® Foretagstorget ® ®

Oktober November December
Vk. M@ Ti On To Fr Lo S6 Vk M3& Ti On To Fr L6 S6 Vk M& Ti On To Fr Lo S6

40 1 2 3 4 44 1 49 1 2 3 4 5 6
°
41 5 6 7 8 9 10 M 45 2 3 4 5 6 7 8 50 7 8 9 10 11 12 13
° °
42 12 13 14 15 16 17 18 46 9 10 11 12 13 14 15 51 14 15 16 17 18 19 20

°
43 19 20 21 22 mBm 24 25 47 16 17 18 19 20 21 22 52 21 B9W 23 24 25 26 27

° °

44 26 27 28 29 30 31 48 23 24 25 26 27 28 29 53 28 29 30 31
1.10 Mikaelimarknad i K:stad-block 49 30

22.10 Naisday-block

23.10 Bil & Motor-bilaga HH 5.11 Farsdagslunch-block 22.12 Julldsning-bilaga Wl

29.10 Foretagsamma Sydosterbotten-bilaga

Foretagstorget © ® Foretagstorget ® @ Foretagstorget ©® ®




